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HEATING	  UP	  THE	  BRAND	  

Viessmann  macht  mehr  als  nur  Heizkessel.  Die  
ganze  Bandbreite  von  Wärme-‐  und  Energie-‐
technologie  wird  abgedeckt:  vom  
wandhängenden  Brennwertgerät  über  
Biogastechnologie  zu  BlockheizkraYwerken  -‐  
also  von  1,5  bis  150.000  kW!  

Die  Marke  Viessmann  steht  für  eine  
konsequente  Branding-‐  und  Corporate-‐Design-‐
Strategie:  Wort-‐marke,  grafischer  Gesamt-‐
auYria  sowie  Produktgestaltung  fügen  sich  in  
vorbildlicher  Weise  zusammen.  In  der  Farbe  
Orange  bündelt    sich  der  gesamte  
GestaltungsauYria  der  Marke  Viessmann.  

Viessmann  unter  Berücksichbgung  marken-‐
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 spezifischer  Spielräume.  Die  Annäherungen  an  

diese  Problemabk  können  sowohl  dedukbv  
(also  von  theorebschen  und  allgemeinen  
Aussagen  zu  speziellen  Einzelereignissen)  als  
auch  indukbv  (vom  Detail  zum  Ganzen)  sein.  
Dabei  sind  gleichzeibg  funkbonale  Aspekte  
(prakbsche  Funkbonen,  produktsprachliche  
Funkbon)  und  marken-‐  bzw.  imageorienberte  
Betrachtungen  (Corporate  Design,  Corporate  
Idenbty,  Markenpersönlichkeit)  zu  erörtern.  

Die  Projektarbeit  umfasst  sowohl  die  Recherche  
und  den  Entwurf  zu  einem  Einzelthema,  als  
auch  die  Anferbgung  eines  Referates  zum  
Beispiel  zum  Thema  Corporate  Design.  
Exkursionen  zur  Entwicklungsabteilung  und

SEITE	  2	  



HEATING	  UP	  THE	  BRAND	  

zur  Ferbgung  von  Viessmann  kompleieren
den  Umfang.

Das  Projekt  wird  fachlich  und  prozessual  
begleitet  vom  Designer  und  Markenberater  Dr.  
Alex  Buck,  GeschäYsführer  der  Peter
Schmidt  Group  in  Frankfurt.
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